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LADENBAU

Menschen wollen
uberrascht werden

Wo Einkaufen zum Erlebnis mit Unterhaltungswert wird - dort bringt man

Kunde

I

weg vom Bildschirm und in die Geschafte. Department Stores

wie Jelmoli, Globus oder KADEWE, die Rinascente, Illum Copenhagen, tolle

Markenshops oder der Flughafen Ziirich haben die Zeichen der Zeit
kannt. In ihren Raumen drangen sich die Kunden.

‘E.v{w'

Text: Suzanne Schwarz | Portritfoto: Bettina Matthiessen | Fotos Showroom: Roman Thomas

Matthias Hummel ist CEO von Vizona in Weil am
Rhein, dem Ladenbauer fiir technische Konzep-
tion, Prototyping, Value Engineering, Global Sour-
cing, Produktion, Logistik, Service und Montage.
Hier werden unkonventionelle Ideen entwickelt
fiir Kunden, die Mut und Unternehmergeist mit-
bringen, dem veridnderten Einkaufsverhalten ent-
gegenzutreten. Dabei arbeitet das Unternehmen
bewusst nicht mit eigenen Designern und Archi-
tekten, sondern evaluiert und beauftragt die besten
Gestalter, den USP und die Marke des Kunden per-
fekt zu inszenieren. So wie der international be-
kannte Architekt Francis Kéré neu fiir das deutsche

68 | spectrooms 2/2018

Modelabel Betty Barclay. Das sind oftmals Designer,
die nicht direkt aus dem Ladenbau kommen, aber
tolle Konzepte entwerfen, die mit dem notwen-
digen Know-how von Vizona umgesetzt werden.
Vizona produziert dann auch die individuell gestal-
teten Produkte der Kunden.

So konzipierte Konzepte sind langlebig und ver-
dnderbar. Mit Lamellen ausgestattete Regale etwa
erlauben mit Lichteffekten endlose Moglichkeiten,
das Merchandising zu verindern oder den Ein-
druck neuer Shops im Store entstehen zu lassen.
Mittlerweile agiert Vizona als Komplettanbieter fiir
internationale Marken weltweit und deren multi-

plikative Konzepte fiir grosse Flichen. Als geschitz-
ter Problemldser wird Vizona bereits im frithesten
Planungsstadium beigezogen. Aktuell betreut man
unter anderen auch das englische Label Ted Baker,
MCM Oberpollinger in Miinchen sowie die US-Tra-
ditionsmarke Coach.

Auf dem Vitra Campus in Weil am Rhein arbeitet
Vizona mit rund 250 Mitarbeitern. Hier werden in
einer der neueren Architekturikonen von Sanaa
Architekten Prototypen und Einrichtungen konzi-
piert. Nebenan ist der eindrucksvolle Showroom
mit dem Projekt, das an der Euroshop-Messe in
Diisseldorf prisentiert wurde, in Zusammenarbeit
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eine Automarke und hochwertige
Kosmetik 5/6 | Ladenkonzept
von Francis Keré fiir Betty Barclay

mit Ansorg (Licht) und Vitra Retail (Mébel). Ein
Village mit einer Plaza, mit reihum angeordneten
Shops mit Fantasienamen! Man bewundert hoch-
wertige Naturkosmetik, Feinkost, Mode. Da gibt es
einen Autoschauraum fiir die «Marke» Artemis.
Die Simulation der Situation in einer Innenstadt,
eine kleine Ladenfliche, aber dank der heutigen
digitalen Technik viele Moglichkeiten der inter-
aktiven Beratung.

Dazu ein weiteres wichtiges Element im Ladenbau:
die Kabinen. Hier fillt doch schliesslich der Kauf-
entscheid, da sollte Elementen wie Licht, Spiegel,
Nachschub, Service grosste Beachtung zuteil werden.
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Fotos: Betty Barclay/Lorenz Cugini

Grosse aktuelle Themen, auch fiir Vizona, sind die
aussterbenden Innenstidte, fiir die man allzu leicht
dem Online-Einkauf die Schuld gibt. Erfolgreiche
Beispiele zeigen jedoch, wie man durch den sorg-
filtigen Umgang mit der alten Bausubstanz, einen
regionalen Bezug, eine sorgfiltig ausgewihlte Ma-
terialitit Riume schafft mit Bestand und gleich-
zeitig gewidhrleisteter Anpassung an heutige Be-

diirfnisse. vizona.com
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